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Actividades y Objetivos

1. Medidas ambientales y acceso a mercados

Objetivo. Politicas y medidas para aumentar la
capacidad de respuesta

Actividades:

Estudio conceptual;

Estudios de caso (3 o 4 productos);
Politicas y medidas concretas;
“Policy briefs”
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2. Situaciones 3B

Objetivos:. liberalizacion y eliminacion
de restricciones

«No es un tema blanco y negro.

«¢Subsidios distorsionantes o también incentivos?
Actividades. a) estudios de caso; b) policy briefs
«¢Se mezcla con otros temas?

«.Debemos mantenerlo?

3. Promocion de EPPs y AO
Objetivos:

a) Aumentar el conocimiento de las oportunidades y
retos para la produccion y exportacion;

b) Sugerir politicas publicas nacionales apropiadas;

c) Asistir en inteligencia de mercados;

d) Explorar formas de reducir los costos de
certificacion;

e) Explorar las oportunidades para el establecimiento

de infraestructura regional de certificacién vy
acreditacion.




Actividades:

Documentar la experiencia costarricense en el
proceso de fortalecimiento institucional en el area
de la certificacion organica y especialmente su
experiencia en el proceso de obtener el
reconocimiento de la Unidén Europea como tercer
pais exportador de productos organicos;

m Otros aportes tendrian que ser la elaboracion de
estudios a partir de los objetivos planteados
anteriormente;

m “Policy briefs”




